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Sitcom

Serielle Situationskomik

Als Sitcom bezeichnet man eine in der Regel halbstiindige Fernsehsendung, in der sich die
Protagonisten in witzigen Situationen wiederfinden. Der Begriff ,Sitcom* steht dabei fiir
,Situation Comedy* (vgl. Monaco 2000, S. 816).

Sitcoms werden typischerweise in Filmstudios aufgezeichnet. In Innenrdumen sind dabei die
vierte Wand sowie die Zimmerdecke im Bild nie sichtbar, weshalb der Eindruck einer
Guckkasten-Buhne entsteht. Die Handlung ist dadurch auf wenige, immer wiederkehrende
Schauplatze beschrankt. Selbst AuRenschauplatze werden meist als Kulissen in Studios
nachgebaut. Sitcoms werden in der Regel vor Studiopublikum gedreht. Durch das Spiel der
Darsteller zum Publikum und das fiir die Fernsehzuschauer hérbare Lachen des
Studiopublikums, wird der Eindruck einem Bihnenstlick zuzusehen verstarki.

Die einzelnen Episoden folgen einem festgelegten Schema. Nach einer Einfuhrung kommt es
zur Konfusion, es entsteht ein Dilemma, das gelést werden muss, um am Ende die
Ausgangssituation wiederherzustellen. Im Zentrum der Erzahlung stehen dabei die einzelnen
Charaktere. Diese kehren am Ende einer jeden Folge zu ihrem Ausgangspunkt zuriick. Ihre
Charakterziige bleiben auch durch die Lésung eines Problems unverandert. Sie machen
keine Entwicklung durch.

Die meisten Sitcoms thematisieren Beziehungen zwischen Familienmitgliedern. Daneben
gibt es jedoch auch Sitcoms, die sich mit anderen Themen beschaftigen. Mitz (1980) konnte
sieben gangige Sitcom-Typen feststellen:

Tab. 1: Die gangigsten Sitcom-Typen nach Mitz (1980, S. 5)

Sitcom-Typ Thema der jeweiligen Sitcom
Domcoms Familienleben

Kidcoms Kinder in Familien

Couplecoms Beziehung eines Protagonistenpaars
SciFiComs Magische und fantastische Elemente
CornComs Landleben

EthniComs Bestimmte ethnische Volksgruppen
CareerComs Berufsleben der Protagonisten

Allerdings lassen sich zahlreiche Sendungen mehreren Gruppen zuordnen und die Grenzen
zwischen den Kategorien sind flieRend. Darlber hinaus sind in den letzten Jahren einige
Sitcom-Typen popular geworden, die zum Beispiel Singles und deren Beziehungsleben (z. B.
,Friends“) oder das Familienleben als alleinerziehender Elternteil (z. B. ,Nikola“)
thematisieren. Holzer (1999) bezeichnet diese Sitcoms als ,SingleComs* und
,SingleparentComs". Zahlreiche Sitcoms widmen sich au3erdem dem Buro-Alltag (z. B.
~Stromberg®).

Als erste erfolgreiche deutsche Sitcom gilt ,Ein Herz und eine Seele” aus dem Jahr 1973
(vgl. Holzer 1999, S. 79). Wie viele andere Serienformate auch, werden allerdings die
meisten Sitcoms aus dem US-amerikanischen Markt importiert, obwohl es in letzter Zeit auch
beachtliche Erfolge deutscher Produktionen gab (z. B. ,Mein Leben und ich®, ,Die Camper®).
Eine der erfolgreichsten amerikanischen Sitcoms ist ,Seinfeld*.

Sitcoms sind nicht nur bei erwachsenen Zuschauern sehr beliebt, sondern auch bei Kindern
und insbesondere Jugendlichen. Beispiele hierfir sind die Sitcoms ,Hannah Montana“ oder
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.Hotel Zack & Cody“. Genaue Aufschlisse lassen aber die jahrlichen Umfragen des
Medienpadagogischen Forschungsverbundes Sudwest nicht zu, solange ,Sitcoms® und
»,Comedy* gemeinsam in einer Sparte abgefragt bzw. dargestellt werden.

Eigene Lieblingssendungen

- Kinder (3-19 Jahre): offene Nennungen ab 5 Prozent -

Zeichentrick
Kindersendungen
Sitcoms/Comedy
Seifenopern/Telenovelas
Sportsendungen
Castingshows

Krimis

Spielfilme
Wissensschaftssendungen

Reality-TV/Dokusoaps

Keine Lieblingssendunge/

keine Angabe
0 25 50 75 100
| m 3-5 Jahre m6-11 Jahre 12-19 Jahre
Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Kinder, die zumindest selten fernsehen (3-19 Jahre), n=372

Quelle: Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest / FIM-Studie 2011 /
www.mpfs.de

Aktuelle Ubersichten zu den Lieblingssendungen der 12-bis 19-Jahrigen bietet z.B. die
jahrliche JIM-Studie, siehe z.B. 2019:
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2019/JIM 2019 Charts Broschuere Bilddate

ien.pdf (S.29)

Im Jugendschutz kommt es gelegentlich zur Auseinandersetzung um einzelne Formate, wie
im Jahr 2006 um die Zeichentrick-Sitcom ,Popetown® (vgl. Mikat 2006; Hasenberg 2006).

Die seriellen Sitcoms sind oft sehr langlebig. Vergleicht man eine Auflistung aus dem Jahr
2000 mit den heutigen Sendungen, fallt auf, dass viele auch heute noch —in Fortflihrung
oder als Wiederholungen — im Programm ausgestrahlt werden:
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() Mutzung von Sitcems (inkl Zsichentrickfiime)

Titel

ZDF
Max & Lisa
Lukas
Salte Kommunale
Schine Aussichten

ARD
Peifer
Gishert
Die lichen Kollegen

RTL
Living Single
Golden Palace
Galden Girs
Mary Tyler Moore
Towrnies
Ellen

Hiir' mal, wer da himmert
Hiir' mal, wer da himmert
Diie: Narmy

Diie Camper
Alles Atze
Nikola
Ritas Welt
Das Amt

Golden Girs

Mary Tyler Moore

Living Single

Ellen

Die Liehe muss verriickt sein
Diie Nanmy

South Park

Boston Callege

Moesha

Fast perfekt

FEine starke Familie

Der Prinz von Bel-Air
Hinterm Mond gleich links
Die wilden Siebziger!

Har' mal, wer da himemert

ProSieken
Wer ist hier der Boss?
Bill Cosby Show
Die Supermarnis
Roseanne
Cyhill

Cyhill

Alle unter sinem Dach
Die Simpsons

Die Simpsons

Eine schrecklich nette Famnilie

Bill Cosby Show
Diie Simpsens
Futurama
Chaes City

Seinfeld

Ti
ProSieben
Die Simpsons

Lava-Lava

Eine schrecklich nette Familie
Dharma & Greg

Friends

Jesse

Sabrina - total verrickt

SAT1

Anke

Hausmeister Krauss
Hausmeister Krause
Alf

Alf

Clugless

Sabrina - total verhext

VOX

Ally McBeal

Tuschaner Marktanteil in %
Wochentag, Uhrzeit ab3LinMio [ab3]  |i420]  |1440]
Sa, 2200 248 8 58
Sa, 220002230 20 100 77
Sa, 220002230 507 147 55
Sa, 2230 2u 106 56
Di, 2105 320 113 44
Di, 2105 265 al 62
Di, ca. 0100 0,60 al 71
Me-Fr, 832/032 020 &7 154
Mo-Fr, 832 0.24 ol 157
Ma-Fr, 000 0,2 105 142
Mo-Fr, 030 0,17 50 89
Ma, 10.00 0,18 56 153
Di-Fr, 905/ 1000 0,20 a0 15,1
Mo-Fr, 1605 0.2 75 164
Mo-Fr, 1628 075 85 n3
Mo-Fr, 17.00 1,13 103 21
Fr. 2115 340 151 179
Fr. 2115 285 g 167
Fr.2115 349 122 171
Fr. 2145 450 179 253
Fr. 2145 345 158 178
Di-Fr, 030 0,58 141 171
Me-Fr, 030100 040 122 166
Me-Fr, 040100 033 107 1600
Mo-Fr, 040 049 112 162
Mo-Fr, 058/120 034 g9 15,1
Mo-Fr, 130 035 139 189
Sa, 030 0,5 A5 157
Sa, 1226 0.3 53 10,1
Sa, 1224/1227/ 1248 042 fil 155
Sa, 1236 0,30 45 05
Sa, 1315 0,50 £9 140
Sa, 1330 070 84 192
§a, 1335 0,50 63 22
Sa, 14201520 074 a5 173
Sa, 15001530 0,99 103 nz
Mo-Fr, 730/800/&30 0,19 7l 163
Mo-Fr, 834 022 77 173
Mo-Fr, 835/845 0,20 72 172
Me-Fr, 300/842/9.07 0.24 a3 219
MoFr, 834 0,18 52 147
Mo-Fr, 1730 076 fif 21,1
Me-Fr, 17 30/1800 002 A7 25
Mo-Fr, 1800 1,15 86 329
Mo-Fr, 1830 13 a4 B6
Mo-Fr, 1900 110 54 184
Mo-Fr, 1830 113 50 152
M, 2115 252 A B/
M, 2145 2 A B/5
M, 2350 079 103 23
Ma, 025 056 11 %0

Sa, 13.05 091
Sa, 13.30 08s
Sa, 13,55/ 1405 i)
Sa, 143 066
Sa, 15.05 072
Sa, 15.55 i)
5a,15.30 L4
Fr.2115 205
Fr.2145 LA
Sa, 1040 02
Sa, 18.00/ 1846 122
So, 041000 072
S, 1605 008
S0, 1635 L7
Di, 2220 073
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p
102
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167

177
139
151
131
130
147
162

143
102
148
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“Quelle: AGH GIE PCETY; ZOF.Ausweriung.

Quelle: Schuhmacher/Hammer 2000, S. 569 f
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