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Marktanteile Kinderfernsehsender

Kinderfernsehsender im Vergleich

Die einzelnen Programmangebote werden von Kindern je nach Alter und Geschlecht in
unterschiedlichem Umfang genutzt. Im Unterschied zu 2010 gibt es 2016 vier
konkurrierende Vollprogramme fir Kinder: Disney Channel, KiKA, Nickelodeon und Super
RTL.

Marktflihrer 2016 ist der Sender Super RTL mit 17,5 %, gefolgt vom KiKA mit 15,7 %.
Weit hinten liegen Nickelodeon mit 8,4 % und Disney Channel mit 8,1 %.

Madchen bevorzugen dabei den KiKA (18,2 %), gefolgt von Super RTL (14,2 %),
Disney Channel (10,0 %) und Nickelodeon (7,5 %).

Bei den Jungen lautet die Reihenfolge Super RTL (20,6 %) vor KiKa (13,2 %),
Nickelodeon (9,2 %) und Disney Channel (6,3 %).

Starker als ein ausgesprochener Kindersender ist bei den Madchen und Jungen jeweils
nur der Sender RTL (8.0 % bzw. 6,9 %), vermutlich wegen der Castingshow
,Deutschland sucht den Superstar®.

(@ Nutzung verschiedener Programme bei Kindern nach Altersgruppen 2009 und 2010
Mo-So, 3.00-3.00 Ukr, BRD gesamt, Marktanteile in %

Das ‘ ‘ ‘ Super Pro kabel ‘
Erste  |ZDF Dritte [KIKA [RTL RTLI [RTL Sat.1 Sieben | VOX eins NICK | Gesamt

Kinder 3-13 Jahre

2009 4.1 35 24 155 9,1 43 213 59 9.2 32 25 95 904

2010 4.7 4.1 23 157 10.3 34 204 54 9.0 26 28 94 90.2

Verdnderung 09/10 0.6 0.6 -0.1 03 12 -09 -0.8 -04 -0.1 -05 02 -0.1 -02
Kinder 3-5 Jahre

2009 29 26 19 282 73 29 273 34 43 24 22 8.5 93.8

2010 31 29 20 293 75 28 224 35 4,1 22 23 93 914

Verédnderung 09/10 02 0.3 0.1 1.0 0.3 -0.1 -4.8 0.0 -0.1 -02 0.1 0.8 -24
Kinder 6-7 Jahre

2009 3.7 29 20 234 64 42 280 41 52 21 22 10,3 945

2010 46 4.0 19 267 6.3 25 26,6 34 42 19 20 10,0 94.1

Verénderung 09/10 09 L1 -01 33 -0,1 -17 -14 0,7 -10 -02 -02 02 -04
Kinder 8-9 Jahre

2009 45 42 24 16.1 79 38 238 55 6.9 30 20 105 904

2010 54 44 22 158 88 29 256 47 70 25 22 10,7 923

Veréinderung 09/10 09 02 -02 -04 09 -09 18 -05 0.0 -05 02 02 19
Kinder 10-11 Jahre

2009 47 40 27 90 95 48 19.7 64 114 33 24 10,7 88,7

2010 55 5.1 24 80 112 38 20,7 6,0 112 28 32 104 904

Verénderung 09/10 09 L1 -03 -10 17 -10 1.0 -04 -02 -05 07 -03 1 4
Kinder 12-13 Jahre

2009 46 38 28 47 13.0 55 11,2 9,1 155 45 34 8.1 86,3

2010 5,0 42 27 45 15,0 44 11,8 82 154 34 36 74 855

Verdnderung 09/10 04 0.4 -0.1 -02 20 -1.1 0.6 -09 -02 -10 02 -0.7 -0.7

Quelle: AGF/GIK-TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Quelle: Feierabend / Klingler 2011, S. 177
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Tab.8  Nutzung verschiedener Programme bei Kindern 2014 und 2015 nach Altersgruppen
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesamt, Marktanteile in %

Das Super Pro- kabel | Nickel- | Disney
Erste |ZDF Dritte |KiKA | RTL RTLII [RTL Sat.1 |Sieben [VOX eins  |odeon |Channel | Gesamt

Kinder 3-13 Jahre

2014 50 43 24 154 76 32 175 49 6.8 31 2.2 75 7,0 87,0

2015 4,0 33 25 157 74 28 175 58 58 29 21 84 8,1 86,1

Differenz 2014/2015 -0  -09 0,1 02 -02 05 0,0 i0 -10 -03 -02 09 1,0 -0,9
Kinder 3-5 Jahre

2014 41 43 19 291 45 1,7 20,0 2,2 24 15 1,2 50 6.8 84,6

2015 33 3,7 21 20,7 46 1.7 201 2.2 23 1,4 11 41 6,2 824

Differenz 2014/2015 -08 -06 0,2 0,6 0,1 0,0 0,1 00 -04 01 02 -0 -06 -2,2
Kinder 6-7 Jahre

2014 47 39 21 21,2 52 14 248 26 22 1,9 1,5 6,9 92 87,5

2015 39 31 20 225 48 14 243 27 2,2 19 1,5 6,0 85 849

Differenz 2014/2015 -08 -08 -01 13  -04 00 -04 01 0,0 0,0 01 09 -07 -2,6
Kinder 8-9 Jahre

2014 4,0 3,2 2.1 15,3 6,0 25 223 42 53 28 1,7 95 9.1 88,0

2015 34 26 26 135 59 23 232 48 38 26 18 123 107 89,6

Differenz 2014/2015 -06 -06 05 -18 -01 -02 09 06 -15 -0d 0,1 29 1.7 16
Kinder 10-11 Jahre

2014 56 44 2,6 98 85 37 154 6,1 8,0 44 S 99 6,3 88,1

2015 42 31 27 9,0 9,2 30 142 88 15 38 26 104 8,7 873

Differenz 2014/2015 -4  -13 01 -08 07 -07 -3 27 04 -06 08 0,5 24 -0,8
Kinder 12-13 Jahre

2014 6,4 54 3,0 37 132 6,5 7,0 86 149 46 3.2 58 45 86,8

2015 5,0 42 29 45 123 53 66 102 125 45 32 8,6 6,3 86,0

Differenz 2014/2015 -14 -2 -01 08 -09 -1 -03 16 -25 -01 0,0 27 19 -0,8

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpane! (D+EU).

Quelle: Feierabend / Klingler 2016, S. 203
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